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Specifika odbornych frazeologismi
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Odborny jazyk se lisi od jazyka obecného ve vSech jazykovych rovinach. V oblasti
slovni zasoby pouziva ve zvySené mife termint, v oblasti syntaxe dava prednost urcitym
syntaktickym strukturdm a v oblasti slovotvorby preferuje ur¢ité modely a typy tvofeni
slov. Podobné je tomu i v rovin€ frazeologické. Odborné frazeologismy vykazuji urcita
specifika, souvisejici s charakterem odborného jazyka. Casto se jedna jen o kvantitativni
rozdily, tj. pfislusny rys se v odborném a obecném jazyce vyskytuje pouze v odliné mite.
Pii srovnavani frazeologismii obecného a odborného jazyka vychazim z jazyka
zahrani¢niho obchodu.

ProtoZze v odborné literatufe existuje celd fada definic pojmu frazeologismus, je tieba
tento pojem nejprve stanovit. Frazeologismem chapeme reprodukovatelna spojeni daného
odborného jazyka, jejichz zakladnim znakem je syntaktickd a sémantickd pevnost.
Idiomati¢nost, kterou néktefi frazeologové rovnéz pocitaji k zakladnim znakdm,
povazujeme za znak fakultativni.' K frazeologismiim odborného jazyka zahrani¢niho
obchodu tak patii jak viceslovna slovni spojeni, tak i obraty a ustalené vétné konstrukce
némecké obchodni korespondence. Odborné frazeologismy se lisi od frazeologizmi
obecnych predevsim v téchto aspektech:

1. Oblast pivodu

Obecné frazeologismy se vztahuji z velké ¢asti k mezilidskym vztahtim, lidskym
vlastnostem a lidskému chovani (mit jmdm. auf Kriegsfu3 stehen, Liebe auf den ersten
Blick, faule Ausrede, schlau wie ein Fuchs, gegen den Strom schwimmen, jmdn. iibers Ohr
hauen). Odborné frazeologismy se naopak vztahuji k objektivni skute¢nosti — jde napf.
0 pojmy platebniho styku, obchodni ¢innosti, dopravy, oznaceni druht nakupu, dodacich
dolozek, zachazeni se zbozim aj.

2. Funkce

Idiomatické frazeologismy, tvofici jadro frazeologismi obecného jazyka — maji
expresivné hodnotici pojmenovavajici funkci. Mluv¢i chee vyjadrit své pocity — ironii,
sympatie, radost, obdiv, udiv, prevahu atd. Soucasn¢ se snazi na svého partnera zapusobit.
Proto je mnoho frazeologismi jen nova expresivni pojmenovani denotatl (nicht alle
Tassen im Schrank haben, jmdm. den Wind aus den Segeln nehmen, schon wie Siinde,
armer Schlucker, die Haare stehen jmdm. zu Berge).

U odbornych frazeologismt jde naopak o racionalni pojmenovavaci funkci — tvorbu
druhovych pojmt (harte / weiche / notleidende / rollende Ware, private / 6ffentliche Hand,
Kasse bei Aufiragserteilung, Kasse gegen Dokumente).

*  Prof. PhDr. Véra Héppnerova, CSc.; Katedra némeckého jazyka, Fakulta mezinarodnich vztaht, Vysoka Skola
ekonomicka v Praze.

I K diivodii tohoto vymezeni blize v ,,Phraseologismen in der Fachsprache der Aubenwirtschaft, Dissertation B,
predlozené v sekci Angewandte Sprachwissenschaft Technické univerzity v Drazd’anech, 1991, S. 24-26.
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3. Idiomati¢nost

Prototypem frazeologismii obecného jazyka je idiom, majici formu metafory (Farbe
bekennen), metonymie (groPe Augen machen) nebo jsou to obrazné vyrazy (schlafen wie
ein Murmeltier, mir ist alles Wurst). S idiomati¢nosti souvisi moznost odhadnout vyznam
celého vyrazu, ktery nevyplyva z lexikdlniho vyznamu jednotlivych slozek. Vztah mezi
vyznamem slozek a vyznamem celé konstrukee je ,.iregularni‘.

Ve zkoumaném oboru se pln¢€ idiomatické frazeologismy vyskytuji ziidka (héhere
Gewalt, Schiene und StraPen, unter Dach und Fach sein). DileZitou roli vSak hraji
castecné idiomatické frazeologismy (Kapital schlagen, Riziko laufen, atmende
Verpackung, eingefrorener Wechselkurs, harte Ware, Stiller Gesellschafter), u kterych ma
pouze jedna slozka pfeneseny vyznam.

Vétsinou se dava prednost jednozna¢nym, prihlednym oznacenim. V fadé ptipadit —
napi. u dopravnich, dodacich a pojistovacich klauzuli je pfesna formulace nejvyssi
prioritou. SkuteCnost, Ze existuji paralelné spojeni s doslovnym vyznamem v obecném
jazyce (Stiller Gesellschafter), je pro odbornika irelevantni.

Vyznam naprosté vétSiny odbornych frazeologismil — tj. viceslovnych termind nebo
verbonominalnich vazeb — vyplyva ze souctu vyznami jednotlivych slozek.

4. Konotace

S expresivné-hodnotici funkci frazeologismii obecného jazyka souvisi i jejich
expresivni nebo stylistické konotace, dulezité pro jejich uziti. Podle toho, ve kter¢ sféte se
frazeologismy uzivaji, rozezndvame frazeologismy knizni (wie Phénix aus der Asche
steigen), hovorové (in Schuss halten), expresivni (alt wie Methusalem), vulgarmi (eine
groPe Fresse haben). Nekteré frazeologismy se lis§i pravé jen témito expresivné
hodnoticimi vyznamovymi prvky (den Mund / die Klappe / das Maul halten).

Odborné frazeologismy ve funkci termind nemaji Zadné konotace, jsou esteticky
1 stylisticky neutralni. Jen v odborném zargénu se vyskytuji expresivni vyrazy (Die
Konkurrenz macht das Rennen mit einer Niedrig-Preis-Anlage. Die deutschen Preise sind
uns davongelaufen. Es ist uns gelungen, das Geschdft unter Dach und Fach zu bringen).

5. Synonymie

Se synonymnimi frazeologismy se v obecném jazyce setkdvame velmi ¢asto. Jejich
vytvareni synonymnich vyrazii prameni z radosti z obménovani a jazykovych hiicek,
z hledani novych, origindlnich, neottelych vyrazi (jmdm. auf die Nerven / auf den Docht /
auf den Geist gehen). Varianty vSak nevyplhuji zadné mezery slovni zasoby, ale
pfedstavuji vice méné synonymni konkurenéni tvary.

Mezi odbornymi frazeologickymi terminy se synonymie vyskytuje jen v omezené
mife. Vice rozsitena je vsak ze stylistickych divodt v obchodni korespondenci (Die Preise
verstehen sich franko / fiei / frachtfrei Grenze BRD / CR inklusive / einschlieBlich

2 Fleischer, W.: Zum Verhiltnis von Phraseologic und Wortbildung im Deutschen. In: Aktuelle Probleme der
Phraseologie, Wissenschaftliche Beitrage der Karl-Marx-Universitit Leipzig, Reihe Sprachwissenschaft, 1976, S. 64.
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Verpackung. Wir bitten Sie, uns die neuesten Warenmuster mit Preisangabe zu schicken /
zuzusenden / zukommen zu lassen).

6. Zavislost na kontextu

Vyznam mnoha frazeologismil obecného jazyka je Siroky, mlhavy, mnohoznaény a je
konkretizovan az v kontextu. Tak napt. Feuer fangen mize znamenat ,,rychle se pro néco
nadchnout” nebo ,,zamilovat se“, in Fahrt kommen ,rozjet se*, ,dostat se do raze",
,rozzufit se*. Odborné frazeologismy jsou naproti tomu relativné jednoznaéné a na
kontextu nezavislé.

7. Stabilita

Jak jiz ukazala fada uvedenych ptikladl, 1isi se nckteré frazeologismy jak svou
syntaktickou strukturou, tak i svymi lexikdlnimi slozkami. Podle H. Burgera’ se
frazeologismy dokonce vyskytuji ¢ast&ji v modifikovaném nez v normalnim tvaru. Také
W. Fleischer’ pozoruje trend k uvoliiovani kodifikovanych tvarti a vytvateni novych
variant.

Ve zkoumaném oboru jsou strukturdlni a lexikalni varianty odbornych frazeologismi
relativné vzacné — ovSem s vyjimkou obchodni korespondence, zminéné jiz v bod¢ 6.
Z odbornych obratli a vét v obchodnich dopisech jsou jen ne€které pevné, vyskytuji se zde
Cetné varianty: Wir sichern Ihnen schnellste / eine prompte / eine rasche Ausfiihrung zu.

8. Struktura

Frazeologismy obecného jazyka wvykazuji v dusledku syntaktické slozitosti
metaforickych vyrazl velmi rozmanité struktury.

V odborném jazyce se naproti tomu vyuzivaji jen n¢které struktury obecného jazyka.
Na druhé strané se zde vsak pro vyjadfeni odbornych obsahl vytvareji zvlastni, pro
odborny jazyk specifické struktury, které se v obecném jazyce viibec nevyskytuji, napft.
franko Fracht; franko dort; frachtfrei versichert, brutto fiir netto nebo vétna konstrukce
soweit der Vorrat reicht.

9. Modelovani

Zatimco hraje modelovani, tj. tvorba frazeologismil podle urc¢itého vzoru, v obecném
jazyce relativné omezenou roli, je situace v odborném jazyce zcela odlisna. Zde se rysuje
jasny trend vytvaret frazeologismy podle ur¢ittho modelu, coz souvisi s nutnosti
diferencovat pojmy (Kauf nach Probe / nach Muster / zur Probe / nach Besicht / nach
Katalog).

3 Burger, H. — Buhofer, A. — Sialm, A.: Handbuch der Phraseologie, Berlin. New York, 1982, S. 72.

Fleischer, W.: Zur funktionalen Differenzierung von Phraseologismen in der deutschen Gegenwartssprache. In:
Beitrdge zur allgemeinen und germanischen Phraseologieforschung. Veroffentlichungen des Germanistischen
Instituts 7, Universitdt Oulu, Oulu, 1987, S. 70.
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10. Cizi slova

Jak ukazuje standardni dilo ,, Phraseologie der deutschen Gegenwartssprache"
W. Fleischera,’ vyskytuji se ve frazeologismech obecného jazyka cizi slova jen v omezené
mife. V zahrani¢nim obchod¢ se naopak s nimi setkdvame v nominalnich, verbalnich
1 adverbidlnich frazeologismech neustéle, napt. exogener Schock, passive Handelsbilanz,
in den Export gehen, in Regress nehmen, in Konkurs gehen, brutto fiir netto.

Pouzivaji se dokonce cizojazycné frazeologismy — kommerzielles Risiko, multilate-
rales Clearing, konsularische Dokumente, privater Konsum, transnationaler Konzern, en
gros, Joint Venture, Public Relations. Zahrani¢ni obchod je svym charakterem
mezinarodni, coz se nutné odrazi ve slovni zasobg¢.

11. Stari frazeologismu

Nekteré frazeologismy obecného jazyka jsou velmi staré, takze je jejich motivace jiz
neprihledna (einen Korb bekommen). Mohou dokonce obsahovat slozky, které se mimo
spojeni jiz nevyskytuji (frank und frei sein), archaismy (mit Kind und Kegel, wie auf einem
Prdsentierteller sitzen) nebo nekrotismy — slova, ktera se jiz nepouzivaji (gang und gdibe
sein). Odborné frazeologismy naopak odrazeji soucasny stav vyvoje daného oboru. Je vsak
tieba vidét, ze pocatky penéznictvi sahaji do poloviny 14. stoleti® a dilezité vyrazy tohoto
oboru byly pfevzaty do némciny z italStiny jiz v 16. stoleti (Bank, Bilanz, Bankrott, Kasse,
Tratte aj.). Stejné jako v jinych oborech, vznikaji i v zahrani¢nim obchodé& neustéle nové
frazeologismy, zatimco se jiné piestavaji uzivat.

Jak ukazuje porovnani frazeologismi obecného a odborné¢ho jazyka zahrani¢niho
obchodu vykazuji odborné frazeologizmy urcitd specifika. Ta spocivaji predev§im
v oblasti, ke které se dané frazeologismy vztahuji, v jejich funkci, ve stupni idiomati¢nosti
a synonymie, v absenci konotaci, nezavislosti na kontextu, stabilité, strukturalnich

zvlastnostech, modelovani, vyskytu cizich slov a stafi frazeologismii — tedy rysech,
pramenicich z terminologickotvorné funkce frazeologismi v odborném jazyce.

5 Fleicher, W.: Phraseologie der deutschen Gegenwartssprache, VEB Bibliographisches Institut Leipzig, 1982.
6  Siebenschein, H.: Abhandlungen zur Wirtschaftsgermanistik, Prag, Orbis-Verlag A. G., 1936, S. 2.
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Abstrakt

Ze srovnani frazeologismi obecného a odborného jazyka zahrani¢niho obchodu
vyplyvaji uréita specifika odbornych frazeologismul.. Spocivaji predevsim v oblasti, ke
které se dané frazeologismy vztahuji, v jejich funkci, ve stupni idiomati¢nosti a synonymie,
v absenci konotaci, nezavislosti na kontextu, stabilité, strukturdlnich zvlastnostech,
modelovani, vyskytu cizich slov a stafi frazeologismii — tedy v rysech, pramenicich
z terminologickotvorné funkce frazeologismi v odborném jazyce.

Klic¢ova slova: frazeologie; odborny a obecny jazyk; srovnani.
Specifics of Phraseology for specific purposes

Abstract

The comparison of phraseology of general language and of language of foreign trade
show some specifics of the phraseology of language for specific purposes. They concern
especially the communication sphere it belongs to, the function, stability, idiomaticity,
synonymy and the age of phraseology of foreign trade. The are features which follow from
the terminology creating function of phraseology in the language for specific purposes.

Keywords: phraseology; general language and language for specific purposes; comparison.
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